TV GENERERER SALG

Salgsmodellering for

Danmarks sterste fallesskab



SALGSMODELLERING HANDLER OM FOKUS PA BUNDLINIEN

Marketing skal betragtes som en

investering og effekten mdles som et afkast

Eksponering

Awareness
Traditionel effektmaling

Overvejelse (Interviewdata)

Kgbsintention

@konometrisk effektmaling
(Salgsdata)
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. PROCESSEN | SALGSMODELLERING

Salgsmodellering
“Hvorfor HANDLER malgruppen som den gar?”
Historiske salgsdata

@konometri

Effekt pa salg

Salgsmodellering identificerer de faktorer, som pavirker
malgruppen til at HANDLE og dermed skabe mere SALG!
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TV er det mest effektive medie
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. TV STAR FOR 66 % AF DSB’S MEDIEDREVNE SALG

Kilde: BrandScience

Mediedrevet salg

mDSB TV
DSB Online
B DSB @vrig medier
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. TV HAR H@JST ROI OG STORST OMSZATNINGSLAFT

Kilde: BrandScience
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Indekseret omsatningslaft

Sterrelsen pa boblerne indikerer
investeringens stamelse
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. TV ER BEDST OG SKAL HAVE MERE BUDGET

Mediegruppe

Magasiner

\ Outdoor

Indekseret ROl pa mediegrupper

Kilde: BrandScience
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