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Salgsmodellering for McDonald's



SALGSMODELLERING HANDLER OM FOKUS PA BUNDLINIEN

Marketing skal betragtes som en

investering og effekten mdles som et afkast

Eksponering

Awareness
Traditionel effektmaling

Overvejelse (Interviewdata)

Kgbsintention

@konometrisk effektmaling
(Salgsdata)
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. PROCESSEN | SALGSMODELLERING

Salgsmodellering
“Hvorfor HANDLER malgruppen som den gar?”
Historiske salgsdata

@konometri

Effekt pa salg

Salgsmodellering identificerer de faktorer, som pavirker
malgruppen til at HANDLE og dermed skabe mere SALG!
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¢ MCDONALD’'S HAR STOR SUCCES

MED SPONSORATER PA TV 2 0G
TV 2 ZULU
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i'm lovin’it
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TV ANNONCERINGEN STAR FOR LANGT e Brandhetence
STORSTEDELEN AF EFFEKTEN PA SALGET

BTV ®Qutdoor (proximity) Outdoor (burst) Cinema ®Internet (impressions) ™ Radio

E Obs: Alt TVs effekt i perioden
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MCDONALD’S SKAL @GE INVESTERINGEN I TV 2 0OG Kilde: Brandscience
TV 2 ZULU SPONSORATER

Medie RROI Anbefaling
Coinoffer- C
sponsorat

RROI pa 15,1 er hgjere

end dem som McDonald’s @ - oge andel
ellers oplever ¢ =vedligeholde andel

. = mindske andel
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