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SALGSMODELLERING HANDLER OM FOKUS PA BUNDLINIEN

Marketing skal betragtes som en

investering og effekten mdles som et afkast

Eksponering

Awareness
Traditionel effektmaling

Overvejelse (Interviewdata)

Kgbsintention

@konometrisk effektmaling
(Salgsdata)
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Fleggaard har succes med det nye TV univers
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’ FLEGGAARD OGER INDTIENING PA TV ANNONCERING

Kilde: Ohal

TV ROI

n/a

* For hver krone Fleggaard brugte pa TV i

Contribution (mio. dkk] ‘08/°09, fik de 7 kroner tilbage i mer-

salg.
*‘'07/'08 var farste ar med TV og stod

derfor for det grundlaeggende kendskab
som Fleggaard kan profitere pa i ‘08/'09

- Investments (mio dkk)

06/07 07/08 08/09*
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* Budgetar 08/09 kun til og med juni 2009



' TV OG ONLINE SKAL HAVE MERE BUDGET

Mediegruppe

Tilbudsaviser

|

Andel budget Anbefaling

31%

5%

1%

63 %

g9 € €
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Kilde: Ohal

TV og Online er de
eneste medier, som

Fleggaard ber @ge
investeringen pa

O = gge andel

¢ ) =vedligeholde andel
@ - mindske andel



