
TV GENERERER SALG
Salgsmodellering for 

http://fleggaard.dk/
http://images.google.com/imgres?imgurl=http://www.linksamlingen.dk/Upload/9579.jpg&imgrefurl=http://www.linksamlingen.dk/Drikkelse.htm&usg=__XEIL2CEAHBXm5SLOrnBw64Lw1Kw=&h=83&w=123&sz=3&hl=da&start=25&um=1&itbs=1&tbnid=IYYLIwwqXXJ6_M:&tbnh=60&tbnw=89&prev=/images?q=fleeggaard+logo&ndsp=18&hl=da&rls=com.microsoft:da&sa=N&start=18&um=1


SALGSMODELLERING HANDLER OM FOKUS PÅ BUNDLINIEN

Marketing skal betragtes som en 
investering og effekten måles som et afkast

Økonometrisk effektmåling
(Salgsdata)

Traditionel effektmåling 
(Interviewdata)
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Fleggaard har succes med det nye TV univers



FLEGGAARD ØGER INDTJENING PÅ TV ANNONCERING
Kilde: Ohal

n/a

06/07 07/08 08/09*

06/07 07/08 08/09

1,7

TV  ROI

7

Contribution (mio. dkk)
• For hver krone Fleggaard brugte på TV i 

’08/’09, fik de 7 kroner tilbage i mer-
salg. 

• ’07/’08 var første år med TV og stod 
derfor for det grundlæggende kendskab 
som Fleggaard kan profitere på i ’08/’09

* Budgetår 08/09 kun til og med juni 2009



TV OG ONLINE SKAL HAVE MERE BUDGET

TV

Print

Online

Tilbudsaviser

100

300

5
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= øge andel

= vedligeholde andel

= mindske andel

Kilde: Ohal

31 %

5 %

1 %

63 %

Mediegruppe Andel budget Anbefaling

TV og Online er de
eneste medier, som
Fleggaard bør øge
investeringen på


