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SALGSMODELLERING HANDLER OM FOKUS PÅ BUNDLINIEN

Marketing skal betragtes som en 
investering og effekten måles som et afkast

Økonometrisk effektmåling
(Salgsdata)

Traditionel effektmåling 
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TV VIRKER GODT FOR 
Kolding Storcenter

http://fleggaard.dk/


PÅ TRODS AF AT PRINT FÅR STØRRE BUDGETANDEL END TV, ER 
EFFEKTEN AF PRINTINVESTERINGEN FOR SVAG TIL AT OPFANGE
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= øge andel

= vedligeholde andel

= mindske andel

Mediegruppe Anbefaling

Kilde: ohal
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TV SKAL HAVE STØRRE BUDGETANDEL MENS PRINT SKAL TILDELES EN 
MINDRE ANDEL 


