TV genererer salg =2
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Salgsmodellering handler om fokus pa bundlinien

Marketing skal betragtes som en

investering og effekten mdles som et afkast
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Processen i salgsmodellering

Salgsmodellering

”Hvorfor HANDLER malgruppen som den ggr?”

Historiske salgsdata

h 4

Effekt pa salg

Salgsmodellering identificerer de faktorer, som pavirker
malgruppen til at HANDLE og dermed skabe mere SALG!




TV er bedre end print =2

DANMARK

BRFkredit salgsmodellering 2008



Medier har stor indflydelse pa BRFkredits kundehenvendelser
og iseer pa BRFkredits web trafik

Kundehenvendelser for nye emner Kundehenvendelser for eksisterende kunder Trafik pa BRFs hjemmeside
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TV er mere kosteffektivt end print til af generere henvendelser

. TOTAL

2007 uge 1 til Samlet pris pr
2008 uge 7 henvendelse/ringeemne

Pris/ Nettoinvestering(DKK)

henvendelse

Loft i henvendelser
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TV lgfter en stgrre volumen end print

Loft i henvendelser, nettoinvestering og rekrutteringspris
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