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TV GENERERER SALG
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SALGSMODELLERING HANDLER OM FOKUS PA BUNDLINIEN

Marketing skal betragtes som en

investering og effekten males som et afkast

Eksponering

Awareness

Traditionel
effektmaling
(Interviewdata)

Overvejelse

Kgbsintention

@konometrisk
effektmaling
(Salgsdata)
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PROCESSEN | SALGSMODELLERING
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Effekt pa salg

Salgsmodellering identificerer de faktorer, som pavirker
malgruppen til at HANDLE og dermed skabe mere SALG!
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TV SKABER EFFEKT OG ER
KOSTEFFEKTIVT

Salgsmodel for Alka 2008
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http://www.punkt1.dk/

Kilde: Data Intelligence

TV GENERER STORSTEDELEN AF SALGET FOR ALKA
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Andel af effekt
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FLERE TV-KRONER GIVER @GET SALG

' Indeks praemieindtaegt

Mediegruppe Andel effekt pr. inv. nettokrone* Anbefaling
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Kilde: Data Intelligence
reemieindtaegt pr. investeret nettokrone for DM = indeks 100
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ALKA ER EN TILFREDS KUNDE....

“Igennem vores arbejde med salgsmodellering har
vi opnaet indsigt i

TV-annonceringens bidrag til at skabe trafik pa
Alka,dk, opkald til vores call-center og vigtigst af
alt: at saelge forsikringer for Alka. Envidere ved vi
nu, at investeringen i TV-annoncering bidrager
positivt til Alka’s marketing ROL.”

Jacob Spangenberg
Underdirektor, Salg & Marketing

o
@ Kilde: Data Intelligence

* Indeks 100 = laveste identificerede effekt
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http://www.alka.dk/Generelt/Om Alka/~/media/Om Alka/Direktionen/nr106.ashx

