




”Hvorfor HANDLER målgruppen som 
den gør?”

Salgsmodellering

Historiske salgsdata

Effekt på salg

Økonometri

Salgsmodellering identificerer de faktorer, som påvirker 
målgruppen til at HANDLE og dermed skabe mere SALG!



http://www.punkt1.dk/
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Indeks præmieindtægt 
pr. inv. nettokrone*

57%

25%
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CPA 3942%
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